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Abstract

In acest articol ne propunem sa analizam principalele tendinte in
vanzarile cu amanuntul. Ne propunem sa stabilim nivelul actual al cifrei
de afaceri si sa observam o anumita perspectiva in evolutiile sale viitoare,
utilizand in acest sens seria de date brute si ajustate in functie de numadrul de zile
lucratoare si de sezonalitate. In analiza de business, am ajuns la concluzia ca,
pe langa vanzarea cu amanuntul a carburantilor pentru autovehicule, vandute
in magazinele de specialitate, aproape tofi indicatorii au inregistrat cresteri in
august fata de iulie 2021. Daca pe partea comertului cu produse nealimentare
nu exista probleme majore, indicatiile arata depasirea dificultatilor generate
de criza sanatatii, zona combustibililor, cu scdderile inregistrate in august
2021 se indeparteaza de la sfarsitul anului 2019. Daca luam in considerare
inflatia destul de mare pe piata carburantilor, cifra de afaceri este destul de
grav afectate de abandonul populatiei de a caldtori cu propria masind.
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Introducere

Prin munca depusd in vederea realizarii acestui articol doresc sa
evidentiez faptul ca la nivel de cifra de afaceri din comertul cu amanuntul se
poate observa o Incetinire a ritmului de crestere a indiciilor, cee ace inseamna
ca preturile crescande si veniturile limitate ale populatiei atrag un consum
ceva mai redus decat in anii anterior debutului crizei sanitare.

In acest articol este prezentat situatia inregistrata la nivel de cifra de
afaceri aferenta comertului cu amanuntul in luna august 2021, se analizeaza
volumul acesteia in raport cu luna precedentd, cu aceiasi lund din anul
precedent si o situatie a primelor opt luni din anul 2021 comparativ cu aceiasi
perioada din anul 2020.

In materie de evolutii ale cifrei de afaceri din comertul cu amanuntul,
in perioada 2015 — 2021 se afld pe trend ascendent, a fost lovit puternic
pe perioada crizei sanitare insd cu ajutorul cifrei de afaceri din vanzarea
produselor nealimentare, care se afla la un nivel superior anului 2019, cifra de
afaceri din comertul cu amanuntul total se indreapta spre un nivel similar cu
sfarsitul anului 2019.
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Literature review

Anghel, Marinescu, Diaconu si Bodo (2017) fac o analiza a evolutiei
cifreide afaceri in comertulcuridicatasi cuamanuntul. Allen si Arkolakis (2014)
abordeaza elemente ale teoriei spatiale ale economiei, prin prisma comertului.
Anghelache, Nguyen si Batat (2007) studiaza corelatiilor intre indicatori
valorici ai productiei si comercializarii. Céspedes si Velasco (2012) au studiat
preturile marfurilor si evolutiile semnificative din dinamica performantelor
macroeconomice. Hiscox, M.J. (2002) abordeaza impactul modificarilor
legislative din zona comertului. Melitz (2003) a studiat structura sectorului
industrial si cum i este influentata eficienta de catre schimburile comerciale.
Anghelache, Isaic-Maniu, Mitrut si Voineagu (2006) abordeaza oportunitatea
utilizarii indicatorilor statistici in analizele pe termen scurt. Glazer si Ranjan
(2007) au prezentat principale beneficii ale practicarii protectionismului in
domeniul comercial. Harrison, McLaren si McMillan (2011) analizeaza
legaturile intre ingalitati si perpectivele comertului. Anghelache (2016, 2015,
2014, 2013) prezinta in lucrari successive care sunt rezultatele economiei si
prezinta care este situatia indicatorilor micro si macroeconomici in timp real.

Precizari metodologice, date, rezultate si discutii

Referitor la sursa datelor, vreau sd precizez cd au fost extrase de
pe pagina web a Institutului National de Statistica si sunt date conforme cu
Regulamentul Consiliului Europeannr. 1165/1998, cuRegulamentul Consiliului
si Parlamentului European nr. 1158/2005, respectiv cu Regulamentul Comisiei
Europene nr. 1503/2006 care reglementeaza statisticile pe termen scurt, sunt
provizorii si pot fi periodic revizuite pe baza rectificarilor facute de operatorii
economici.

Vreau sa mentionez ca, Institutului National de Statistica utilizeaza
o cercetare exhaustiva, de tip selectiv, se utilizeaza un sondaj cu un mod de
extragere a esantionului asemanator sondajului stratificat. Prezinta o seletie
aleatoare fard revenire la fiecare strat, cu variabilele stratifiate( activitatea
economica si dimensiunea intreprinderilor in functie de angajati). Pentru
asigurarea comparabilititii datelor se utilizeaza un date extrase rezultate de la
operatorii economici cu mare potential economic, cu minim 50 de salariati.

Datele se colecteaza de la aproximativ 1800 de operatori economici si
baza de selectie asigura esantionului o reprezentativitate de 95,25% din totalul
unitatilor active. Se utilizeaza estimantii de £3%, cu un nivel de incredere de
95% pentru determinarea volumului de esantionare.

Comertul cu aménuntul este reprezentat de marfurile noi sau folosite,
care sunt utilizate de majoritatea populatiei cu scopul consumului, utilizarii
personale sau casnice, achizitinate de la magazine si alti comercianti.
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In cadrul comertului cu aminuntul in magazine se disting doui
subcategorii, comertul cuamanuntul inmagazine specializate saunespecializate
si sunt subdivizate in functie de gama de produse vandute. Comertul realizat
in piete si cel care se realizeaza prin posta, din usad in usa, prin automate de
vanzare constituie alte doud grupe ale comertului cu amanuntul. Marfurile sunt
cele de larg consum, sunt excluse cerealele, minereurile, utilajele industriale si
altele, dar pe de alta parte, sunt incluse produse precum cheresteau, articole de
papetarie, calculatoare, vopsele, care nu sunt obligatoriu pentru uz personal.
Tot la comertul cu amanuntul intrd si bunurile comercializate la licitatie cu
amanuntul.

Mai sunt amintite si alte excluderii din categoria comertului cu
amanuntul, cum ar fi vanzarea produselor fermierilor, care este definite ca
o industrie prelucratoare, vanzarea de autovehicule, motocicle si pieselor de
schimb, produsele chimice, vanzarea de alimente si bauturi ce se consuma in
localuri, la pachet sau bunurile inchiriate pentru publicul larg.

Manipularea acestor produse, care intrd in activitatea de comert
nu modificad anumite caracteristici marfurilor, insd sunt acceptate anumite
interventii de separare, amestecare, sortare si ambalare.

Cifra de afaceri neta, reprezinta totalitatea veniturilor intreprinderilor,
intr-o anumita perioada de referintd, provenite din activitatea desfasurata si
subventiile primate de la stat din care se scad reducerile acordate clientilor,
remizele si rabaturile. Indicii de volum utilizati in determinarea cifrei de
afaceri din comertul cu amanuntul sunt de tip Laspeyres si sunt calculati astfel
incat sa fie exprimati in preturi comparabile. Pentru determinarea valorilor din
perioadele curente se utilizeaza indicele preturilor de consum, indicii obtinuti
sunt agregati succesiv si se tine cont Ancheta Structurald in Intreprinderi
din anul 2015 in momentul in care sunt determinate ponderilor utilizate la
agregare.

Seriile sunt ajustate cu ajutorul programului JDEMETRA+ v2.0, se
tine cont de anul bisect si sarbatorile legale cind se estimeazd numarul de
zile lucratoare si se identifica si se corecteazd anumite schimbari ocazionale,
tranzitorii sau chiar permanente, dupa care se utilizeaza coeficienti de corelatie,
stabiliti in functie de modelul de regresie. Pentru stabilirea modelului de
regresie, la inceputul fiecarui an, se realizeaza o recalculare a seriilor ajustate
din anul precedent. Ajustatea se realizeaza prin metoda direct si conduce la
unele inconsistente in seriile de date.

In luna august 2021, situatia volumului cifrei de afaceri din comertul
cu amanuntul prezintd o crestere cu 1,0% fatd de luna precedenta, pe serie
bruta si o crestere cu 0,9% ca serie ajustatd in functie de numarul de zile
lucratoare. In raport cu luna din anul anterior situatia, volumul cifrei de afaceri
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din comertul cu amanuntul, prezinta o crestere cu 11,1% ca serie bruta si ca
serie ajustata prezintd o crestere cu 11,7%.

De lainceputul anului 2021 pana la finalul lunii august 2021 se observa
o crestere cu 12,4% ca serie bruta si o crestere cu 11,2% ca serie ajustatd a
volumului cifrei de afaceri din comertul cu amanuntul fata de aceiasi perioada
a anului precedent.

Evolutia cifrei de afaceri din comertul cu amanuntul, serie ajustata
in functie de numérul de zile lucritoare si de sezonalitate, perioada
ianuarie 2015 — august 2021
Grafic 1
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Sursa: https://insse.ro/

In graficul 1 gisim reprezentati evolutia cifrei de afaceri din
comertul cu amanutul in total, evolutia lunara a comertului cu amanutul de
alimente, bauturi si tutun, evolutia lunara a comertului cu amanutul de bunuri
nealimentare si evolutia comertului cu amanuntul al carborantilor destinati
autovehiculelor, in magazine specializate.
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Indicii cifrei de afaceri din comertul cu amanuntul

Grafic 2
AUGUST 2021 in % fata de : 1.1-31.vII.2021/
1.1-31.VIIl.2020
IULIE 2021 AUGUST 2020 -%6-

Total comert cu amanuntul (cu B 1010 111.1 124
exceptia comertului cu autovehicule si
motociclete) 5 100,9 111,7 111,2
Cu vanzare predominanta de produse B 101,6 108,1 105,6
alimentare, bauturi i tutun 3 1013 1075 1041
Cu vanzare predominanta de produse B 102,2 115,1 118,7
nealimentare S 101,1 114,9 118,2
Comerful cu amanuntul al B

) . N 97,9 108,9 113,0
carburantilor pentru autovehicule, in
magazine specializate 5 97,9 107,2 111,5

Sursa: https://insse.ro/

In graficul 2 este prezentati evolutia cifrei de afaceri totale a comertului
cu amanuntul si cifra de afaceri cu cele trei categorii de produse prezentate si
in graficul 1. Avand in vedere ca situalia la nivelul cifrei de afaceri totale a
comertului cu amanuntul a fost prezentara, trec mai departe si observam faptul
ca vanzarea predominanta de produse alimentare, bauturi si tutun inregistreaza
o crestere ca serie brutd cu 1,6% fata de luna iulie 2021, 8,1% fata de luna
august 2020 si o crestere ca serie brutd cu 5,6% a primelor 8 luni din anul
2021 fata de primele 8 luni ale anului anterior. Pe serie ajustata in functie de
numarul de zile lucratoare si de sezonalitate acest indice inregistreaza cresteri
de 1,3% fata de luna precedenta, o crestere cu 7,5% fata de luna august 2020
si o crestere cu 4,1% a primelor opt luni din anul 2021 fata de primele opt luni
din anul precedent.

Referitor la cifra de afaceri a comertului cu amanuntul a produselor
nealimentare, ca serie brut observam o crestere cu 2,2% fata de luna precedenta,
o crestere cu 15,1% fata de luna august 2020 si o crestere cu 18,7% a primelor
8 luni din anul 2021 fata de perioada similara a anului 2020. Ca serie ajustata
cresterea este cu 1,1% in august fata de iulie 2021, o crestere de 14,9% in
luna august 2021 fata de luna august 2020 si cu 18,2% in perioada ianuarie —
august 2021 fata de ianuarie — august 2020.

Cifra de afaceri a comertului cu amanuntul al carburantilor pentru
autovehicule, in magazine de specialitate este singurul indice care prezinta o
scadere cu 2,1% atat ca serie brutd, cat si ca serie neta in luna august 2021 fata
de luna iulie 2021. Prezinta o crestere cu 8,9% ca serie bruta, cand analizam
lunile august din ultimii doi ani si o crestere cu 13% ca serie brutd cand
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raportam primele opt uni din anul 2021 cu primele opt luni din 2020. Ca serie
netd prezintd o crestere in luna august 2021 cu 7,2% fata de august 2020 si o
crestere cu 11,5% ca serie netd cand raportdm primele opt uni din anul 2021
cu primele opt luni din 2020.

Ratele de crestere, serie ajustata in functie de numarul de zile lucritoare
si de sezonalitate
Grafic 3
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Ratele de crestere ne aratd dinamicile cifrei de afaceri intre lunile
august din ultimii trei ani, observam o scadere ca serie ajustatd n functie
de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate In cazul carburantilor cand
raportam august 2020 la august 2019 cu 6,6%. Daca analizam luna august
2021 fata de luna similara a anului 2020, obsrvam o crestere cu 7,2% a cifrei
de afaceri a comertului cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule,
in magazine specializate. Diferentele mari sau volatilitate mare ar putea fi
explicate printr-o ponderare a consumului 1n anul 2020, anul crizei sanitare,
cand lipsa reglementarilor clare a facut ca o parte din populatie sa renunte la
concedii, si munca de acasa a redus cererea de combustibili, excedentul de
productie de pe piata internationald si reducerea preturilor combustibililor.
Intre august 2021 si august 2020 observam cresteri datorate in mare masura
revenirii la viata anterioard pandemiei, cel putin pe perioada verii cand
restrictiile au fost mult diminuate.

Zona comertului cu produse nealimentare inregitreaza cresteri
consistente preste niveul totalului comertului cu amanuntul, avem cresteri cu
8,8% ca serie ajustata in functie de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate
in august 2020, fatd de august 2019, iar intre august 2021 si august 2020 se
inregistreaza o crestere de 14,9%.
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Pe zona comertului cu amanuntul cu vénzarea predominantd de
produselor alimentare, bauturi si tutun cresterile sunt atat in raportul august
2021/2021, cat si in raportul august 2020/2019, cu cresteri de 7,5%, respective
3,7% ca serie ajustata in functie de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate.

Concluzii

Prin prezentul articol mi-am propus sa prezint care sunt domeniile
care au reusit s ramana profitabile pe aceasta zonad a comertului cu amanuntul
in luna august 2018, ulterior existdnd posibilitatea de a largi aria de acoperire
spre modelarea indicatorilor prezentati. Este extrem de important sa analizam
situatia comertului avand in vedere interconectarea pietei romanesti cu cea
europeand si printr-o vastd cercetare ar putea fi identificate solutii pentru
cresterea competitivitatii produselor romanesti sau macar comercializarea
integrala a acestora pe piata interna. In prima instanta.

Nu mi-am propus ca prin acest articol sd ating o abordare econometrica,
cel putin in prima instantd, aceasta ar putea fi posbild intr-o abordare mai
aprofundata, asupra careia m-as putea concentra n viitorul apropiat.

Avand 1n vedere faptul cad prin prezentul studiu existd o zond,
cea a cifrei de afaceri a comertului cu amanuntul al carburantilor pentru
autovehicule, in magazine specializate, care inregistreaza fluctuatii majore de
la un an la altul, ar fi interesantd o prezentare asupra principalelor influente
care genereaza incertitudinea.
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